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Ergebnisdarstellung




Erarbeitung des Markenprofils der Stadt
Hagenow

Begriffsklarung Markenprofil
Identitatsfindung Hagenow
Positionierung Hagenow im Wettbewerb
Hagenower Markenbausteine

Erste Ideen fur die kiinftige AuRendarstellung (fakultativ)




1. Begriffsklarung Markenprofil




Eine Stadt als Marke verstehen

Heimat der
Burger

Ziel von Marke Standort fiir
Besuchern Hagenow Unternehmen




Bestimmung der Markenpersodnlichkeit

Herkunft
Tradition, Plattdeutsch

Kompetenzen Charakter

Verbinden, Wandeln, Leben, Freundlich, Modern
Arbeiten




Die Markenmatrix

Herkunft

Kompetenzen ? ? ?

Charakter ? ? ?




Ergebnis

Die ,Marke Hagenow"

Wer bin ich, wofir stehe ich und wie zeige ich das im Wettbewerb
der Standorte?

Versprechen: Eine Marke definiert eine Leistungserwartung

|dentifikation: Eine Marke wirkt als Markierung, in einem
.emotionalen® Netz von Werten und Normen

Verpflichtung: Der Markenkern fungiert als Leitbild und Handlungs-
anweisung




2. ldentitatsfindung Hagenow

historische Statten/
geschichtl. Ereignisse

hist. Stadtwappen
(B,U,T)

Synagoge/
Kulturzentrum (T, B)

Brauchtum/Sprache

Fiek'n (B,T)

christlich

judisch

Kleinblrgertum,
Plattdeutsche Sprache

Selbstbehauptung

Dialogfahigkeit, Verant-
wortungsbereitschaft

Kommunikationsfahig-
keit, Geselligkeit

B= Birger; U = Unternehmen; T = Touristen

beschitzend

offen, tolerant,
integrativ

redselig, humorvoll,
mitfihlend, fleilig



2. ldentitatsfindung Hagenow

Kunst und Handwerk

Tanzsport (B, T)

Stadt der Schuster
(B,T)

Organisationsformen/
Branchen

Lebensmittel- und
Genusswirtschaft
(B,U,T)

Bundeswehr (B,U)

Gemein-/Vereinswesen

Zunftwesen

Bauerliche Produktion
und Verarbeitung

Garnison

Teamfahigkeit,
Kreativitat Initiative,
Interkulturelle
Kompetenz

Sorgfalt,
Zuverlassigkeit,
Problemloésungs-
fahigkeit

Veredlung, Stoff- und
Naturkreislauf,
Gesundheit

Durchsetzungsvermo-
gen, Entscheidungs-
fahigkeit, High-Tech

empfindungsvoll,
energiegeladen,
einfallsreich, frohsinnig

authentisch,
einfallsreich,
verbindlich,

echt, geschmackvaoll,
produktiv, vielfaltig

konservativ,
zuverlassig, gesellig



2. ldentitatsfindung Hagenow

Gerichte/Produkte

Die Kartoffel (B,U)

Architektur

Historischer Stadtkern
(B,T,U)

Landschaft
Viezer - Heide (B,T)

Landwirtschaft,
Mecklenburgisch ,Der
echte Mecklenburger
stammt von der
Kartoffel ab!“

Ackerburgerstadt,
Kaufmannschaft

durch menschliche
Eingriffe geschaffene
Natur

Verarbeitungskompe-
tenz, Sicherheit
(Kartoffel im Keller)

Selbstdarstellung,
Dauerhattigkeit,
Kreativitat

Umweltbewusstsein,
Freizeitgestaltung

schmackhatft, vielseitig,
bodenstandig

liebevoll, sympathisch,
einladend,

heiter, friedvoll,
erholsam, duftend,
naturverbindend



2. ldentitatsfindung Hagenow

Landschaft
Bekow (B,T) Kulturlandschaft Umweltbewusstsein, Ruhe ausstrahlend,
Freizeitgestaltung arten-/ facettenreich,
abenteuerlustig
Sonstiges
Soziale Infrastruktur Daseinsfursorge Sozialkompetenz, altruistisch,
Verantwortungs- familienfreundlich,
bewusstsein kinderlieb,
generationsuber-

greifend, integrativ




Psychographie der Marke Hagenow

Tatkraft, Ideenreichtum,
Wandlungsfahigkeit

Balance

Kultur, Genuss,
Lebensfreude,
Entfaltung

Forderung, Unterstitzung
Pragmatismus

Heimat, Vertrautheit, Nahe,
Miteinander




3.Positionierung Hagenow im Wettbewerb

Uberregional

(Abgrenzung zu Metropolen)
® |andlich, kleinstadtisch

® ruhig, Ubersichtlich

® personlich, empathisch

°

naturnah

Regional

(Abgrenzung zu Ludwigslust,

Wittenburg, Zarrentin)

® Schlossstadt, Drehkreuz,
Lebenswertes Zentrum,
nattrliche ldylle (Ludwigslust)

® Grafschaft, Herzoginsitz,
Eisenindustrie, Mehlmuseum,
,Glucksfanger®, Oetker

® Kloster, Biospharenreservat,
Pahlhus, innerdeutsche Grenze
Schaalsee




Hagenower Markenbausteine
rtschatict ic]
unternehmensoffene Kommune

Historische Blrgerstadt mit Atmosphare

Kulturelles Kleinod auf dem Weg in die Metropolen




	Anlage  1 Anlage zum Protokoll Pkt 5.

